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o regime civil-militar

Evelyn Maisa Hettwer

Orientagdo: Profa. Dra. Joana Mello de Carvalho e Silva (FAU-usP)
Pesquisa: Trabalho de Conclusdo de Curso, FAU-USP, 2024.

Entre 1968 e 1973, o Brasil testemunhava

0 que se consagrou como "milagre
econdmico”, periodo de maior crescimento
percentual do PIB brasileiro, da ascensdo
dos estratos médios e da consolidag¢do de
uma sociedade de consumo massificada.
Partindo da perspectiva de que a classe
média brasileira assumiu uma posi¢do
essencial para os desdobramentos de

um regime ditatorial, este artigo visa
analisar como o discurso da modernizagdo,
integrado a esse sistema, foi incentivado
pela publicidade de artefatos domésticos
veiculados na revista “Manchete" - peridédico
de variedade com considerdvel influéncia
na época, destinado a esse segmento social

e inserido na légica de homogeneizagdo
cultural. A disseminag¢do de discursos
vinculados a artefatos domésticos por
meio da publicidade se intensificou no
pds-guerra por a casa ocupar uma posi¢do
central para a classe média, ndo sendo
interpretada apenas por sua concepgdo
funcional, de habitat, mas pelo que poderia
representar e incorporar tendo em vista

seu potencial simbdlico. Por tais razoes, é
pertinente analisar como os valores e ideais,
mobilizados na moderniza¢cdo do Estado
ditatorial, eram inseridos no espago privado
por meio dos circuitos propagandisticos,
construindo modos de vida cuja influéncia
ainda é contempordénea.

Palavras-chave: domesticidade; regime civil-militar; classe média.

Domesticity in Magazines
During the Civil-Military Regime

Domesticidad en revistas
durante el régimen civil-militar

Between 1968 and 1973, Brazil experienced what
became known as the "economic miracle," a period
marked by the highest percentage growth in the
country's GDP, the rise of the middle strata, and the
consolidation of a mass consumer society. Based on

the premise that the Brazilian middle class played a
crucial role in the unfolding of the dictatorial regime,
this article aims to analyze how the discourse of
modernization, integrated into this system, was
promoted through advertisements for household
artifacts published in "Manchete” magazine - a widely
influential periodical at the time, targeted at this

social segment and embedded in the logic of cultural
homogenization. The dissemination of discourses linked
to household artifacts through advertising intensified

in the post-World War Il period, as the home assumed a
central position for the middle class, being understood
not only in its functional conception as a habitat but
also in terms of what it could represent and incorporate
given its symbolic potential. For these reasons, it is
relevant to examine how the values and ideals mobilized
in the modernization process of the dictatorial state
were introduced into the private sphere through
advertising circuits, shaping ways of life whose influence
extends into the present day.

Keywords: domesticity; civil-military regime; middle class.

Entre 1968 y 1973, Brasil fue testigo de lo que se consagré
como el "milagro econémico”, un periodo de mayor
crecimiento porcentual del PIB brasilefio, del ascenso de los
estratos medios y de la consolidacién de una sociedad de
consumo masificado. Partiendo de la perspectiva de que

la clase media brasilefia asumié una posicién esencial en el
desarrollo del régimen dictatorial, el presente articulo tiene
como objetivo analizar cémo el discurso de modernizacién,
integrado en este sistema, fue promovido por la publicidad
de artefactos domésticos difundida en la revista "Manchete”
- periédico de variedades con considerable influencia

en la época, dirigido a este segmento social e inserto

en la légica de homogeneizacién cultural. La difusién de
discursos vinculados a los artefactos domésticos a través
de la publicidad se intensificé en el posguerra, por la casa
ocupar una posicién central para la clase media, no solo
siendo interpretado desde su concepcién funcional como
hdébitat, sino también por lo que podria representar e
incorporar en funcién de su potencial simbdlico. Por estas
razones, es pertinente examinar cémo los valores e ideales
movilizados en la modernizacién del Estado dictatorial eran
introducidos en el espacio privado a través de los circuitos
propagandisticos, construyendo modos de vida cuya
influencia todavia es contemporanea

Palabras clave: domesticidad; régime civil-militar;
clase media
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1. A DOMESTICIDADE EM EVIDENCIA

No Brasil das décadas de 1960 e 1970, a
esfera privada persiste como espago em
potencial para a incorpora¢do de artefatos
que a incipiente indUstria modernizada
ofertava & populagdo. Esse processo

de transformar os residentes, inseridos
sistematicamente em uma familia
tradicional — pelas figuras de mae, pai e
filhos —, em potenciais consumidores ndo
era uma estratégia exclusiva do Estado,
sendo adotada por outros paises no periodo
pés-Segunda Guerra Mundial, e dando
origem ao processo de consumo de massas.

Interpretando os géneros identitdrios
ndo como um espectro, mas em oposi¢do
bindria, posto que "a codificacdo de
género [em "masculino” e “feminino"] em
certos termos estabelecia e ‘naturalizava’
seus significados" (Scott, 1968, p.26-

27), o mercado brasileiro explorou de
forma abrangente essa abordagem

e os respectivos papéis que a esses

eram designados. Em um contexto em
que havia tanto uma ascensdo social
para os segmentos médios, quanto

o desenvolvimento de estratégias de
marketing e de publicidade aliados a
prosperidade da indUstria brasileira, uma
significativa proporg¢do das campanhas
publicitdrias possuiam como puUblico-alvo
as camadas médias, principalmente as
mulheres — assimiladas, tradicionalmente,
como "esposas do lar".

As tais esposas, que no imagindrio
publicitdrio eram representadas como
cisgéneros, brancas, esguias, jovens,
mdes e conjuges de homens cisgéneros,
foram amplamente expostas a anUncios
que adentravam a esfera privada,
principalmente, por meio de periédicos de
variedade como pela revista “Manchete”,
uma das referéncias nesse ramo. A
economia absorvia essas mulheres como
potenciais consumidoras através da
oferta de utensilios domésticos, desde
objetos decorativos, perpassando por
eletrodomésticos e mobilidrios, até
revestimentos de drea externa e
interna do lar.

Se para Heynen (2005), a domesticidade
pode ser entendida em termos de
sistemas de normatizag¢des, padrdes de
comportamento e arranjos espaciais,
cujas repercussoes sociais implicam em
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constelag¢des de poder, possuir tais produtos
dotava essas mulheres de determinado
status, pertencimento ou prestigio em seus
circulos sociais, uma vez que

Os artefatos tanto podem traduzir

valores e comportamentos capazes de dar
sustentac¢do as relagdes sociais vigentes
em um determinado tempo, como também
podem contribuir para a transformagdo
histérica e reelaboracdo simbdélica destas
mesmas relagdes. (Santos, 2010, p.25)

Dessa forma, os artefatos domésticos ndo
podem ser compreendidos como neutros

em um ambiente, sendo seus respectivos
designs dotados de discursos através de
propagandas. Entretanto, cabe ressaltar

que as revistas, os agentes publicitdrios e os
leitores ndo podem ser enquadrados em um
movimento unidirecional — do polo de emissdo
ao da recepg¢do -, mas polifénico, j& que
questdes circulantes e pautas sociais eram
mencionadas ou desenvolvidas pelos editores
e publicitdrios, a fim de criar identificagdo
com o publico-alvo (Cartoce, 2017, p.11).

Ainda no contexto da esfera privada,

a inser¢do de objetos em cémodos que
podem, ou ndo, serem estratégicos em
uma hierarquia espacial e de vivéncia na
casa, possuem o potencial de transmitir
concep¢des que sdo concebidas por grupos
sociais que os acessam.

Ampliando o panorama, o processo de
modernizag¢do do pais durante o regime civil-
militar> modificou operagdes e interpretagdes
desde a organizagdo econdémica do Estado,
adentrando o &mago do lar e impactando
as estruturas subjetivas do ser humano e
sua forma de compreensdo como sujeito no
mundo. Essas transformagdes ocorreram néo
apenas pelas alteragdes entre as relagdes
humanas, mas, como jd mencionado, pelo
vinculo dos individuos com os objetos.

Uma vez que os periédicos de variedade
adentravam os lares, eles possuiam o
potencial de disseminar peg¢as publicitdrias
de artefatos domeésticos com construcdes
imagéticas aliadas a produgdes textuais,
mobilizando sentimentos e desejos do
publico leitor. A partir da interpreta¢do dos
textos e imagens veiculados nas revistas, foi
possivel averiguar a participagdo da midia na
formagdo de normas, gostos
e costumes de segmentos da classe
média brasileira.

2. "ACONTECEU, VIROU MANCHETE":
UMA BREVE ANALISE DO PERIODICO

Lancada em 26 de abril de 1952, a
“"Manchete" foi uma revista carioca de
publicagdo habitualmente semanal, com

o propésito de apresentar contetdos
variados através de propostas grdficas,
publicitdrias e editoriais inovadoras

para a época, perceptiveis por meio

das fotografias de excelente qualidade,
temdticas variadas e coberturas especiais.
No final da década de 1960, tornou-se o
periédico semanal mais influente do pais,
sucedendo "O Cruzeiro", revista igualmente
semanal e ilustrada, com atuag¢do no
mercado desde 1928.

Em meio a um cendrio de massificacdo
da indUstria cultural, aliada as novas
l6gicas de produg¢do capitalistas, a revista
que possuia o borddo "aconteceu, virou
Manchete" atuou se destinando aos
crescentes estratos médios brasileiros,
contribuindo para a sua definigdo e
imagem. A qualidade gréfica e o apuro
estético impactavam ndo somente as
reportagens, como também a publicidade,
uma das principais fontes de recursos dos
periddicos na época (Luca, 2005, p.123),
atraindo o observador com o intuito de
tornd-lo um potencial consumidor. Essa
compreensdo estd pautada na sociedade
de consumo, pois:

Outra mudanca foi o deslocamento

de foco do processo produtivo e da
circulacdo - até entdo, no centro das
ateng¢des da economia e da sociologia,
tanto cldssica como marxista — para o
consumo, entendido nGo somente como
ato final da cadeia produtiva, voltado

a suprir necessidades, mas também o
momento de recep¢do de mensagem e
expressdo de valores em um sistema de
comunicag¢do. (Rede, 2012, p.139)

Qutro recurso de extrema relevancia,

para entender a trajetéria da revista

e sua inserg¢do plena na légica da
homogeneizag¢do cultural do pais, foi

o contato estabelecido pelo fundador
Adolpho Bloch (Jitomir, Império Russo,3
1908 - Sdo Paulo, 1995) com os detentores
do poder politico vigentes em cada
periodo. Designer Grafico que chegou ao
Brasil em 1921, Adolpho criou a Editora

Bloch, a qual administrava a "Manchete”,
e testemunhou a solidificagdo de seu
empreendimento a partir da conveniéncia
com os governos militares. Segundo o
jornalista e pesquisador Gesner Pddua
(2013, p.217):

"Manchete" também empenhou
explicitamente seu apoio ao regime
militar desde o principio e assim o
manteve até o final, reproduzindo

a ideia de um Brasil grande que
necessitava do autoritarismo para se
desenvolver. [...] O que Adolpho Bloch
desejava era continuar recebendo

as benesses do Estado. Se o regime
contivesse uma dose de autoritarismo
isso ndo era empecilho, pois, ao longo
de um bom periodo da sua histéria,

0 seu grupo empresarial cresceu e
sobreviveu em momentos de crise
gragas d intimidade e cumplicidade com
os governos militares.

As "benesses" citadas pelo autor
advinham tanto do financiamento em
publicidade realizada pelo Estado a fim de
promover a imagem do que a revista, em
diversas edicdes, afirmava ser um "Brasil
grande”, governado por "“revoluciondrios”,
quanto pelo progresso econdmico que
fomentou o desenvolvimento dos veiculos
de comunica¢do e ampliou suas formas de
consumo. No caso do empreendimento de
Bloch, foi a partir desses precedentes que
seu proprietdrio conseguiu estender sua
atuacgdo, recebendo, em 1981, a concessdo
para instituir a emissora de televisdo
"Rede Manchete"4

As midias de Bloch participaram na
circulagdo e promogdo de ideais durante
os 21 anos de ditadura civil-militar,
momento que os segmentos da classe
média estavam em plena expansdo e
intentavam afirmar suas posi¢gdes sociais
por determinadas vias - inclusive a partir
da promogdo e recep¢do do consumo de
artefatos do cotidiano. A prioridade por
analisar propagandas veiculadas em tal
revista ocorre por suas qualidades grdéficas
e técnicas serem esmeradas e pelos
periédicos possuirem maior tempo de vida,
ampliando sua circula¢do (Cartoce, 2017,
p.12), ao contrdrio de jornais, considerados
efémeros, e televisdo que ainda estava em
processo de difusdo.
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3. UM PANORAMA SOBRE A PUBLICIDADE
E O CONSUMO

As pec¢as publicitdrias ndo eram mais
restringidas ao cardter descritivo como
ocorria em décadas anteriores. Os
aprimoramentos estéticos e grdficos,
que sofisticaram as propagandas dessa
época (Gomese; Severino; Vicentini, 2011),
somavam-se as estratégias de marketing
tangentes a inser¢do de preceitos sociais
em campanhas publicitdrias. Diversos
anuncios do setor privado almejavam
fomentar o consumo, enquanto
contribuiam para a construgdo de
determinados cédigos ou ideais sociais.

Essas estratégias ndo sdo origindrias
do Brasil, mas desenvolvidas e propagadas
pela entdo poténcia norte-americana:
com o cessamento da demanda por
aparatos bélicos no pds-guerra, a indUstria
e o governo estadunidense mobilizaram
esforgos para manter o setor ativo. A fim
de afastar os indicios que remetessem a
uma crise, desenvolveu-se, na década de
1950, e se potencializou no decénio seguinte,
uma investida na industrializagdo voltada a
esfera da casa e a vida privada.

Ainda, nos "Anos Dourados”
estadunidense, a publicidade conquista
um patamar sem precedentes.
Interpretado como instrumento de
estimulo as compras, o meio publicitdrio
se tornou, desde entdo, essencial sob
as perspectivas econémica e cultural.
Nesse dmbito, “a arquitetura doméstica,
exibindo uma variedade de produtos, foi
absorvida pelo fluxo de imagens, e uma
nova forma de domesticidade se tornou
identificdvel dentro delas" (Colomina,
2007, p.8).

Pelas multiplas interpreta¢des das
vivéncias nos interiores, as casas se
tornaram um showroom, sendo um simbolo
de propagag¢do do American way of life.
Nesse contexto, o design de produtos
possui significativa relevancia, pois:

Longe de ser uma atividade neutra

e inofensiva, o design, por sua

natureza, provoca efeitos muito mais
duradouros do que os produtos da
midia porque pode dar formas tangiveis
e permanentes as ideias sobre quem
somos e como devemos nos comportar.
(Forty, 2007, p.a12)
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A essa transformacdo, soma-se a
implementagdo definitiva do crédito como
estratégia para crescimento econémico e
difusdo desse estilo de vida: aumentando
o poder aquisitivo, especialmente da
classe média estadunidense, inaugurou-
se o "estdgio inédito de uma sociedade
consumista, no qual o ato de comprar se
torna forca motriz de toda a economiaq,
enquanto a abunddancia e o desperdicio se
convertem em condi¢des essenciais para a
manuteng¢do da prosperidade” (Cardoso,
2008, p.165).

Essa légica de aquisi¢cdo e descarte
moldada em meados do século xx suscitou
uma obsolescéncia estilistica e programada,
pois "em um sistema em que a prosperidade
depende de um consumo sempre crescente,
a ideia de produtos descartdveis passa
ndo somente a fazer sentido, mas também
se torna uma necessidade"” (Cardoso,
2008, p.165). Isso impacta, inclusive, no
estilo de vida de individuos e familias com
menores poderes aquisitivos, pois surge
uma ampla oferta de itens que podem ser
reutilizados por pregos mais acessiveis —
como no comércio de eletrodomésticos e de
automodveis usados — suscitando a sensag¢do
de inclusdo e pertencimento a um projeto
de progresso social.

Jd& no Brasil, com as transformacgdes
dos setores industriais através do Plano de
Metas (1956-1960) de Juscelino Kubitschek
(Diamantina, MG, 1902 — Resende, RJ, 1976),
abertura incipiente ao mercado estrangeiro,
urbaniza¢cdo e modernizagdo dos hdbitos,
era pertinente adotar estratégias
semelhantes mescladas a preceitos morais
apropriados ao contexto nacional. Apesar
dos pressupostos serem fundamentados
nesse periodo, foi na década seguinte que
a publicidade e o consumo se consolidaram
no pais como for¢a motriz, posto que
houve adog¢do de politicas e estratégias,
relacionadas aos respectivos setores, por
parte dos governos ditatoriais.

A partir do regime civil-militar, para
além da propaganda estatal que almejava
a solidificag@o da ideia de um pais em
progresso — sendo apoiado e também
difundido em anuncios de entidades
privadas —, a penetragdo e constitui¢do
do sistema capitalista industrial nacional
em novas bases ndo foram admitidas por
parte da populagdo apenas como combate
as influéncias do "perigo vermelho"s mas

amplamente acatado por determinados
segmentos médios a partir do aumento do
poder aquisitivo, da cren¢a na meritocracia
e da manuten¢do da vida privada.

Cabe ressaltar que a expansdo do
potencial de consumo da classe média
brasileira foi assegurada pela Resolugdo
n°®103, da sessdo de 10 de dezembro de
1968, do Banco Central do Brasil. Nela, foi
anunciado o reajuste gradual de 60%, em
dezembro de 1968, até 100%, em dezembro
de 1969, de "percentagem minima que as
sociedades de crédito, financiamento e as
de tipo misto estdo obrigadas a aplicar
em crédito ao consumidor ou usudrio final,
calculada sobre o global de suas operagdes
de aceite, na forma prevista pelas normas
em vigor"¢

E nesse contexto que inicia a vigéncia do
Ato Institucional n°s: instaurado apenas
trés dias apdés implementagdo da Resolugdo
n°103 de 1968, tornou-se um alicerce para
que o periodo do “Milagre” também fosse
intitulado como "Anos de Chumbo". Ainda,
com o Al-5, o cardter severo e violento que
a ditadura civil-militar ja vinha assumindo
desde 1964 é radicalizado e assegurado
oficialmente como politica do Estado.”

Se parcelas da classe média se
omitiram e abdicaram de direitos
basilares na expectativa de melhoria de
seus respectivos padrdes de vida, isso se
efetivava, principalmente, pela mediagdo
da conjuntura em que se encontrava a
vivéncia cotidiana, ou seja, pela perspectiva
de ascensdo que era consumada na esfera
pUblica por intermédio do oficio, e na
privada, pelos objetos que compunham
o lar. Logo, essa interpretagdo de
prosperidade de vida foi regida mais pelo
angulo financeiro individual e materialista,
que se perpetuava comedidamente em
décadas anteriores, do que pelo bem-estar®
e equilibrio com o meio em que se vivia.

A formagdo dessa concepgdo de
crescimento individual subordinado ao
capital econémico obteve significativo
fomento com a publicidade brasileira que,
a partir da década de 1960, deixou de se
concentrar estritamente na informacdo
objetiva e passou a unificar texto e imagem,
aplicando e difundindo prdticas graficas
e subjetivas pertencentes a psicologia do
consumidor - alinhando-se as estratégias
estadunidenses. Dessa forma, a acdo
de obter um "objeto de desejo" passou

a instigar tanto um ciclo de satisfagdo
instantdnea, quanto um senso de
exclusividade afirmados em propagandas
da época. Considerando o periodo de
circulagdo desses anuncios, o "“milagre
brasileiro” atinge o dpice nas conquistas
de aspirag¢des que jd estavam sendo
formalizadas com o golpe de 1964:

Para muitos brasileiros, a liberdade
passara, pouco a pouco, a traduzir-se no
direito de comprar, vender e acumular
simbolos de bem-estar e ascensdo
social, ao passo que os direitos de opinar,
discutir, votar e lutar, uma vez que ndo
satisfaziam os desejos mais imediatistas
de promocdo e satisfa¢cdo pessoais, iam
sendo paulatinamente relegados ao
segundo plano. (Figueiredo, 1998, p.29)

4. ANOS DE CHUMBO, ANOS DE OURO:
PECAS PUBLICITI'\RIAS, DOMESTICIDADE
E O REGIME

Euférico para uns, pesadelo para outros, o
periodo de maior crescimento percentual
do PiB brasileiro trouxe significativas
transformacgdes nas estruturas
socioculturais, econdmicas e politicas do
pais, impactando de forma abrangente o
contingente populacional. A consolidagdo
do capitalismo fordista tardio, somado a
expressiva expansdo da secularizagdo da
cultura, estavam conquistando os dnimos
daqueles que respaldavam o aparelho
estatal, e aterrorizando os cidaddos que
ndo concordavam com as mudan¢as em
curso. "Brasil: ame-o ou deixe-0"? é um
slogan conciso que transmitia aos leitores,
e a sociedade em si, que individuos que ndo
estivessem a favor do governo, deveriam
- através da interpretag¢do dos verbos
imperativos — se retirar.

Assumindo a terceira presidéncia do
regime civil-militar, de 1969 a 1974, Emilio
Garrastazu Médici (Bagé, RS, 1905 - Rio de
Janeiro, RJ, 1985) constituiu um mandato
que ficaria delineado na histéria do
pais por seu cardter ambiguo. Foi nesse
governo que o Ato Institucional n°g5 péde,
efetivamente, ser colocado em pratica.
Persegui¢des, torturas, assassinatos e
violacdes de direitos humanos foram
institucionalizados sob alegag¢do de que
se combatia o "perigo vermelho". Pessoas

Al



envolvidas com a ideologia comunista, ou até
mesmo suspeitas, eram as principais vitimas
de tal politica. Em relagdo a esse cendrio,

a revista "Manchete"” ndo se pronunciava e
nem promovia matérias que abordassem
tais condutas.® Apesar disso, no espago
publicitdrio do periddico, pode-se destacar
anuncios que tratam indiretamente do tema.

Segundo Cartoce (2017), o detergente
oDD, produto anunciado na publicagdo da
Fig. 1, era destinado a classes trabalhadoras
— com significativa parcela de simpatizantes
dos movimentos de esquerda. Isso elucida
a mobilizagdo de todo um aparato
simbdlico com o resgate de um vocabuldrio
de guerrilha e marxista, o que, de certa
maneira, remetia ds convocacgdes de
passeatas que ocorreram naquela década,
principalmente no ano anterior ao da
publica¢do desta propaganda.™

O inimigo, na pega publicitdria, é a
sujeira, e as mulheres sdo convocadas para
combaté-la. O anidncio torna-se indicador
da atuagdo do publico feminino naquela
época, promovendo tanto identificagdo,
quanto sua conformagdo. Além disso, as
roupas coloridas e os artefatos de servigo
doméstico rompem com a severidade com
que eram interpretadas as guerrilhas e
passeatas pelos conversadores, podendo
justificar a ndo censura do anuncio.

A incitagdo a violéncia que correspondia
com as expectativas do Estado, ou seja, que
resgatava elementos de ordem e controle,
era reiterada nos periédicos de variedade.
Campanhas de cunho coercitivo circulavam
nesse periodo tanto de maneira objetiva,
quanto em pardédias e satiras. No anidncio da
Gelomatic (Fig.2), o corpo de texto descreve
como o produto deveria ser avaliado:

Na hora de escolher seu refrigerador, use
violéncia. Espanque com muita fér¢a as
chapas de ago do Gelomatic.

Sinta como elas sdo fortes: tum! tum! tum!
Abra e feche a porta

muitas vézes, bata a vontade.

Seja radical com todas as partes

do Gelomatic [...]. (Gelomatic, 1969)

Somado a esse discurso e a frase principal
em tipografia vermelha de maior dimensdo,
hd& um cendrio escuro que remete a uma
conjuntura de tortura comum a época

e relatada por diversos sobreviventes

que foram vitimas de tais métodos.
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Dessa forma, a crian¢a é inserida tanto
como elemento destoante na imagem,

a fim, também, de causar uma ruptura

com a magnitude desses procedimentos
conduzidos, na prdtica, por militares naquele
momento, quanto como um indicativo de
ensino que deveria ser instruido aqueles que
se tornariam futuros cidaddos.

Outra campanha publicitdria de cunho
violento foi lan¢ada pela Bergamo (Fig.3).
Retratando, de maneira ainda mais
evidente, o contexto opressor que o Brasil
experienciava na época, a propaganda
recorre a recursos textuais e imagéticos
para abordar o sadismo relacionado a
métodos de tortura - indicando que tais
prdticas ja eram amplamente reconhecidas
naquele periodo (Cartoce, 2014).

Enquanto o titulo é composto por uma
locugdo verbal, adjetivo e substantivo que
aludem ao vocabuldrio de opressdo em
voga, a fotografia, a esquerda, apresenta
o ambiente e os personagens envolvidos
nesse ato. A constru¢do da imagem possui,
em primeiro plano e com um desfoque sutil,
uma serra circular que pode referenciar
tanto a ambientacdo (uma marcenaria)
pelo seu emprego, quanto como um
potencial instrumento de tortura pelo
contexto do registro.

A mulher, deitada sob a "mesa” de uma
enorme prensa, interpreta Marieta na
campanha publicitdria. Suas pernas sdo
expostas de modo a exibir sua indumentdria
intima, suscitando uma objetificagdo de seu
corpo — o que ndo desvirtua de relatos de
mulheres que sofreram violéncia de género
por representantes do Estado (Teles, 2015).
Além disso, sua postura e expressdo facial
denunciam o seu sofrimento.

Os agentes responsdveis pela tortura
de Marieta sdo dois homens, sendo o mais
jovem incumbido de causar o sofrimento,
enquanto o sujeito idoso — de terno e
chapéu pretos — olha para o seu relégio de
pulso com uma atitude apdtica. Apesar
de haver mulheres cimplices ao modus
operandi da ditadura, a interpretag¢do dos
papéis de opressor e vitima na fotografia
ndo desvirtua da realidade, uma vez que
o Relatério da Comissdo Nacional da
Verdade (2014, p.1002) apresentou uma
lista de 377 torturadores, ndo constando
nenhuma mulher.

J& no texto, é exposto a causa de tais
violacdes:

-

a favor de
panelas
mais limpas.

mulheres » ?
~de todo mundo, :
uni-vos!

¥ guerrilhas
\), contra
a sujeira.

-
»

passeata .
a favor
de odd.

Reconhega: oje V.
foi derrotada pela gordura.
Chega de opressaol
Use ODD!
Quando V. lova as panelas
com outros defergentes,

as panelos secam rapidamente
_ e ficam com brilho luminoso!

E suas mdos ficam macias
e vistosas.

FIG. 2:

Refrigerador
Gelomatic.
Manchete, n.
0888, p.122, 26
abr. 1969.

FIG. 1¢

Detergente
obD. Manchete,
n. 0885, p. 91, 5
abr. 1969.
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MARIETA ESTA SOFRENDO | TERRIVEIS PRESSOES

haver rosistid bravamorts.
aue Bergamo quer

s e e e Haraan 7
Taicado com madera sglomutan o por C

o ams Berg isi, o 5 0
O ate pode o amce! € Mrita coniinia o goraniin, Marisa d o smbolo 60 bom
5 sheminds que Bergame § o molher. ‘o8t 30 mulers € ama Bargamo.

A madsira aglomerada torna

com madsira aglomerads.

& BERGAMO ...

FIG. 3:

Méveis Bergamo. Manchete, n. 0847,
p-56-57, 13 jul. 1968.

Eles" [sic] ndo desistiram ainda. Marieta
estd sofrendo terriveis pressdes para
deixar de amar Bergamo. Ela resiste a
tudo. O que pode o amor! Faz questdo
de dizer que Bergamo é fabricado com
madeira aglomerada, e, por isto, dd-se
o luxo de oferecer 5 anos de garantia.
Marieta é o simbolo do bom gdsto de
mulher. E ama Bergamo. Eis o motivo
de ter resistido bravamente. (Bergamo,
1968, grifo nosso)

Analisando o excerto por sua ordem de
construgdo, a inser¢do de “eles" em aspas
submete os personagens masculinos a um
anonimato. Apesar de serem os responsdveis
pela tortura, ndo sdo nomeados como a
vitima, Marieta, fazendo deles "um agregado
solto de pessoas” (Latour, 2012), j&d que a
a¢do é atribuida a uma dupla indefinida de
individuos, dispersando a responsabilidade
entre as figuras que representam, e
sugerindo que a decisdo é uma agdo coletiva,
mas fragmentada, com multiplos atores em
diferentes posigdes.

Jd& o verbo amar e seu substantivo
sdo introduzidos trés vezes, sendo
relacionados & mulher. E a ela atribuido
o aspecto emocional na propaganda,
correspondendo a performance de género
tradicional: Marieta se encontra em tal
situag¢do por "amar Bergamo" - sendo,
finalmente, a marca de mobilidrio de
madeira inserida no contexto.

Em seguida, as relag¢des entre género,
classe, domesticidade, modernizagdo e
consumo se evidenciam com maior énfase
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no fragmento destacado. Primeiramente,
é apresentado o material que compde os
moveis da marca: o processo de fabricagdo
de placas de madeira aglomerada foi
iniciado em 1966 no Brasil (Maciel, 2007;
Gongalves; Brum, 2022), 25 anos apds sua
criagdo na Alemanha™ e apenas dois anos
antes da divulgag¢do da propaganda em
andlise, salientando o fortalecimento da
indUstria nacional.

Em segundo lugar, é declarada a
garantia dos produtos Bergamo, pois,
no ambiente doméstico, é perceptivel
que a questdo financeira incide sobre
distintos produtos para o lar através
das propagandas que mencionam a
garantia e a durabilidade. Visando a
economia a longo prazo, esse trecho é
complementado no excerto préximo as
imagens dos méveis a direita do anuUncio
- "muito mais resistente. NGo mofa. Ndo
empena. E resiste, indeterminadamente,
a [sic] a¢do do tempo.”

Apesar disso, era incentivado uma
reposi¢do estilistica (Cardoso, 2008)
quando afirmado que "a madeira
aglomerada torna obsoleto o uso do
compensado”. Era frequente o emprego
simultadneo de mecanismos de apelo a
garantia e a durabilidade e de recursos
que invocassem a obsolescéncia de
produtos concorrentes em propagandas de
mobilidrio da época na revista "Manchete":

Apesar da produgdo ter se transformado
e a obsolescéncia convertida em
imperante, a vida Util dos produtos

ndo tinha sido afetada de maneira
tdo intensa naquele periodo, sendo
a qualidade de produg¢do uma
garantia fornecida pelas marcas.
Como consequéncia, a fim de
manter a economia desse setor em
desenvolvimento e considerando que
a durabilidade era de fundamental
importdncia para a classe média, as
propagandas instigavam reposi¢des
estilisticas. (Hettwer, 2024, p.72)

Ainda, analisando o fragmento textual
principal, a inser¢do da locugdo adjetiva
"bém gosto” é aplicada recorrentemente
nas publicidades em que o pUblico-alvo
eram as camadas médias. Sua construcdo
através dos andncios suscita, em Ultima
instdncia, um capital social atrelado

ndo somente ao status, mas também &
respeitabilidade - remetendo a moralidade
que estes artefatos comunicam.
Entretanto, esse conceito dispde de
interpreta¢des intermedidrias distintas
entre individuos, pois sua compreensdo é
permeada pelo ethos e pelo habitus, uma
vez que "o gosto é o principio de tudo o que
se tem, pessoas e coisas, e de tudo o que se
é para os outros, daquilo que serve de base
para se classificar a si mesmo e pelo qual se
é classificado" (Bourdieu, 2011, p.56).

Finalizando o excerto citado, a meng¢do
a Marieta ter "resistido bravamente" reduz
a magnitude da conjuntura existente no
panorama brasileiro. Uma vez que a maior
parte das vitimas submetidas a métodos
de tortura se opunham ao sistema por
este violar os direitos dos seres humanos, a
propaganda ignora tais considera¢des. Em
prol do consumismo, a personagem suporta
as investidas violentas por "amar Bergamo”,
ou seja, por possuir afeto por méveis de
madeira aglomerada, desvirtuando, assim,
da causa real.

E presumivel que as manifestacdes
orquestradas por um contingente
conservador que apoiavam a interven¢do
militar orientassem essa produg¢do, posto
que era um momento de alinhamento
estratégico entre o sistema econémico e a
violéncia institucionalizada - destacando-se

o movimento polifénico no meio publicitdrio.

Apesar de diversos integrantes do Exército
Militar Brasileiro repelirem os relatos e

as evidéncias relacionados a centros de
tortura, o periodo era propicio para a

propagacdo da concepgdo de «ordem» por
meio de um autoritarismo violento, j& que
havia um respaldo de segmentos médios,
beneficiados pelas medidas do «milagre”.
Durante esse quinquénio, proporcionou-
se uma mobilidade social ascendente,

em que o individualismo e a meritocracia
conquistaram ainda mais espagos como
ideais, esculpindo caracteristicas de
comportamentos de classe que influenciam
até a contemporaneidade.

Se a industrializagdo j& evidenciava seus
primeiros indicios de acelera¢do a partir
da década de 1950, o "Milagre Econémico
Brasileiro" ratificou a instauracdo do
capitalismo oligopolista no pais e a
influéncia de um governo plutocrdtico.
Assim, surgem as contradi¢des do governo
Médici resultantes desses dois movimentos
ocorridos em seu mandato: a violéncia
institucionalizada e a ascendéncia da
economia - sendo, também, o primeiro
justificado como instrumento para se ter
éxito no segundo.

O periodo também consagrado como
"Milagre" e "Anos de Ouro" brasileiros,
alcangou elevadas taxas de crescimento
do produto interno bruto (PiB): “ao final
do governo Médici, o PIB havia crescido a
média de 11,9% anuais; a inflacdo caia
para 15% no Ultimo ano de governo”
(Araujo, 2019, p.5). Sabendo-se que em
1963, ano anterior ao golpe de Estado,

o PIB resultante foi de 0,6% (IBGE, s.d.),
é correto afirmar que houve um salto
no desenvolvimento econémico do
pais, mesmo que as custas das classes
subalternas (Cardoso, 2020, p.163).

A abertura do mercado nacional a
indUstrias multinacionais de bens de
consumo, como também o investimento
do Estado em infraestrutura, a fim de
modernizar os alicerces de fomento
industrial do pais, somado a ondas
migratérias do campo para a cidade
— interpretado a época como uma
moderniza¢do descontrolada da agricultura
de exportag¢do (Novais; Mello, 1998, p.579)
—, levou o pais a inaugurar uma década
concentrando mais habitantes em cidades
do que em dreas rurais (IBGE, s.d.).

Nesse contexto, a televisdo se tornou
um dos bens de consumo durdveis mais
desejados pelos brasileiros. De acordo com
os Indicadores de Habita¢do do IBGE, em
1970, cerca de 40% dos domicilios urbanos
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FIG. 4

Televisor Telefunken. Manchete,
Nn.1041, P04, 1 abr. 1972.

jé possuiam televisdo, enquanto, em

1960, a presenga de televisores nos lares
era de apenas 9,5% (IBGE, 1979, p.262). A
aquisi¢do era motivada pelo acesso da
base da pirdmide social ao crédito, somada
a uma educacgdo ainda bastante elitizada
no pais. Como resultado, "a sociedade
brasileira passou diretamente de iletrada e
deseducada a massificada, sem percorrer a
etapa intermedidria da absorg¢do da cultura
moderna” (Novais; Mello, 1998, p.640).

No anudncio da Telefunken (Fig.4), é
afirmado que "o progresso roubou” do
leitor "as cores do mundo”, resgatando,
em seguida, o vocabuldrio de violéncia e
severidade quando indica ao observador a
ndo perdoar esse ato.

Jd no corpo do texto, é explicado que os
espagos coloridos, vinculados a natureza,
ndo estavam mais disponiveis: “ndo ha
mais lugar para o por [sic] do sol, o rio de
dgua cristalina, a mangueira frondosa, o
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Umviva aNacao,
bem quentinho!

permiti
continuasse

e
lidera
ficando entre as

FIG. 5!

Fogdo Wallig. Manchete, n.0990, p.
58, 10 abr. 1971.

colorido das flores" (Televisor Telefunken,
1972). Adiante, indica a solu¢do oferecida
pela marca de eletrénicos: “foi por essa
razdo que desenvolvemos o sistema PAL de
televisdo a cores. Queremos devolver aos
homens todo o colorido perdido, abafado
pela civilizagao" (Televisor Telefunken, 1972).

Apesar de o discurso ter o intuito
de evidenciar os atributos e vantagens
do aparelho televisivo, hd uma critica
contundente ao processo de modernizagdo:
o convivio do homem com as cores ndo
poderia mais ser efetuado por intermédio
da natureza bucélica, pois o processo de
industrializagdo foi acompanhado pelas
problemadticas ambientais. Logo, o contato
com as cores seria viabilizado pelas
tecnologias ofertadas pelo progresso, como
a televisdo.

Essa conjuntura de progresso tanto na
escala industrial, quanto pessoal, refletida
pelo poder de aquisi¢do e generalizagdo

do consumo, gerou um senso maior de
nacionalismo, desdobrando-se em anuincios
ufanistas publicados na revista "Manchete”.
De acordo com Cartoce (2017, p.210-211):

E possivel perceber como o clima de
euforia e otimismo foi aventado ndo
apenas pelo governo, mas também

— e principalmente — pelas empresas
privadas, grandes beneficidrias das
politicas econémicas dos militares.
[...] Tal discurso se destinava
majoritariamente a um determinado
pUblico: as camadas médias e altas da
sociedade, leitoras das duas revistas
com maior incidéncia deste tipo de
andncio e com maior acesso a bens de
consumo e beneficiados pela politica
econdmica concentradora do regime,
principalmente a burguesia — nacional
e estrangeira.

A edi¢do de nUmero 990 da revista
"Manchete"” comemorou o sétimo
aniversdrio do golpe de Estado. Uma vez
que foi o quarto ano consecutivo com a
taxa de crescimento do PIB acima de 9%
ao ano, o regime civil-militar conquistou
apoio significativo das indUstrias e de
setores da imprensa.

Nesse contexto, o anuncio da Wallig
(Fig.5) agradece aos militares pelo
desempenho econémico que o pais estava
experienciando naquele momento.

O corpo de texto menciona: "ele é
quentinho assim porque a Revolugdo
permitiu que a indUstria crescesse”,
evocando a ideia de prosperidade.

Além disso, uma das taticas utilizadas
para aproximagdo entre Exército Brasileiro
e popula¢do nos Anos de Chumbo foi a
realizacdo de os eventos de comemoracdo
do sesquicentendrio da Independéncia
do Brasil. Organizados pela Comissdo
Executiva Central (cec), foram empregados
com éxito como simbolo nacional.

Utilizando-se do traslado dos restos
mortais de Dom Pedro |, interpretado
como um herdéi que libertou a nagdo,
os militares investiram na publicidade
acerca do aniversdrio do 150° da
independéncia. Além das propagandas
politicas, a revista "“Manchete"” divulgou
numerosas cerimdnias festivas ocorridas
e reportagens que vangloriavam o Brasil
Imperial, culminando na publicagdo da

edi¢gdo especial nUmero 1045, de 29 de
abril de 1972.

Antenada com este momento, a
Coénsul langou a linha Independéncia
(Fig.6), afirmando que, em 1972, fabricaria
250 mil refrigeradores, "atestando o
desenvolvimento da indUstria nacional”.

A marca constituiu a narrativa da linha
com os produtos anunciados possuindo as
cores predominantes da bandeira brasileira
(branco, azul e verde) e portuguesa
(vermelha e verde), fortalecendo o apoio as
solenidades relacionadas a emancipagdo
do pais. Além disso, a fotografia é
composta de modo que captura diversos
refrigeradores, remetendo ndo apenas a
uma linha de produg¢do préspera, como
também, a disposi¢do de tais objetos
podem aludir & ordem.

Esses movimentos sincronos, de
preceitos tradicionais e progressistas,
geraram um impacto em todos os
estratos sociais, mudando os costumes
de vida da populagdo brasileira -
perceptiveis, em primeira insténcia, nas
metrépoles. Por suas especificidades, o
"milagre"” possibilitou a ascensdo social
dos segmentos médios e concentragdo de
renda a classe dirigente, e a casa, centro
de existéncia social, tornou-se arena de
disputa entre simbolismos vinculados a
artefatos domésticos.
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5. CONSIDERAGOES FINAIS

O periodo do "Milagre Econémico
Brasileiro” compreendeu diversas
transformacdes sociais, econémicas e
culturais, sendo a domesticidade um
dos espagos privilegiados de disputas
simbdlicas, onde artefatos do cotidiano
ndo apenas refletiom, mas também
contribuiam para a construg¢do e
fortalecimento de representag¢des e ideais
de poder, progresso e concepgdes politicas.
O periddico "Manchete” se tornou
essencial como um dos vetores de
disseminagdo de uma ideologia que
conjugava autoritarismo e moderniza¢do
a partir de seus editoriais. Por meio das
propagandas publicadas na revista, os
objetos domésticos ndo eram circunscritos
apenas as suas funcionalidades, mas
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FIG. 6:

Refrigerador
Coénsul.
Manchete,
N.1044, p. 72, 22
abr. 1972.

repletos de simbologias assimiladas e
reproduzidas por distintos individuos e
pelo circuito publicitdrio.

A exteriorizacdo da ndo neutralidade
dos artefatos demonstra que, apesar da
casa ser vinculada & esfera privada,

é um espago pertinente para a recep¢do
e ressignificagdo de principios
provenientes do cendrio macrossocial
através de discursos circundantes

aos objetos. O progresso, a ordem e

as manifestag¢des ufanistas estavam
presentes em diversos aniUncios do
setor privado da época, e, considerando
o movimento polifénico, estavam se
assentando também como valores,
crengas e prdticas, aplicadas na vida
cotidiana de distintos segmentos de
classe média, a partir de discursos
textuais e imagéticos.

NOTAS

1 Maneira apropriada de preparar a comida, cuidados
com as roupas e mobilidrio, zelo pelo corpo e sadde,
equilibrio entre trabalho, lazer e atividades familiares, e
necessidades de limpeza e higiene.

2. Optou-se pela nomenclatura “civil-militar” para

o regime instalado de 1964 a 1985, pois, de acordo

com Adalberto Moreira Cardoso (2020, p.140), a
insatisfagdo dos estratos médios com o cendrio politico
pré-golpe fomentou a mobilizagdo de militares que,
posteriormente, a cada ato institucional constituido,
obteve prevaléncia crescente sobre os civis. Ainda,
conforme explica Jorge José de Melo (2012), havia uma
participacdo do setor empresarial em organizagdes
como a Operagdo Bandeirante.

3. Atualmente, o territério pertence a Ucrénia.

4. De acordo com Pddua (2013, p.213-214), esta foi a
década em que a revista perdeu seu posto para a “Veja",
pertencente a Editora Abril.

5. Conforme explica Rodrigo Motta (2001, p.72), em certas
situagdes ndo se tratava de criar, mas apenas de explorar
um medo jd existente. O objetivo era se aproveitar do
pavor provocado pelo comunismo, seja convencendo a
sociedade da necessidade de determinadas medidas, seja
colocando-se na condi¢do de campedo do anticomunismo
para entdo auferir vantagens.

6. Essa resolugdo foi revogada pela Resolugdo n.1092 de
20 de fevereiro de 1986.

7. Esse decreto perdurou até outubro de 1978 e, dentre
suas medidas, cabe ressaltar o fechamento por tempo
indeterminado do Congresso Nacional, suspensdo

de direitos politicos dos cidaddos por até dez anos,
cessagdo de garantias constitucionais e censura da
midia - esta Ultima regendo na forma como a midia era
constituida e se comunicava, inclusive na publicidade
para artefatos do lar.

8. De acordo com Christian Dunker (2021), como
sintoma da dominagdo capitalista, parte significativa
da sociedade associa o bem-estar com conforto
material, ignorando aspectos atrelados a saude
mental, no qual estd explicitando exponencialmente
a relagdo insustentdvel entre o modelo econdmico
vigente e o ser humano.

9. De acordo com o comunicador social Emerson Puhl
Santin (2015), o slogan "Brasil: ame-o ou deixe-o" foi
requisitado, em 1969, pelos dirigentes da Operagdo
Bandeirante, “entidade criada pela linha-dura do
governo Costa e Silva a fim de combater as pessoas que
atuavam na luta contrarrevoluciondria” e financiada
pelo setor empresarial.

10. O editorial apenas publicava reportagens em

que posicionava os paises socialistas na condi¢cdo de
"exoticos” e “radicais". Ele também convidava figuras
e autoridades oponentes as ideologias de esquerda
para entrevistas e enaltecia paises e entidades que
combatiam o “perigo vermelho".

11. Em 1968, o operariado e o movimento estudantil
protestaram, organizaram passeatas e realizaram greves
devido as insatisfacdes sociais, trabalhistas e estudantis.
12. Sua origem advém da tentativa de evitar o
desperdicio do material, uma vez que a economia alema
sofria com o isolamento comercial devido a Segunda
Guerra Mundial.
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ARTIGO

A Revista Habitat e a invengdo de
um olhar sobre a cultura brasileira

Beatriz Coutinho de Freitas

Orientacgdo: Prof. Dr. Pedro Beresin (Escola da Cidade)
Pesquisa: Trabalho de Conclusdo de Curso, Escola da Cidade, 2024.

Esta pesquisa propde outra possibilidade de

leitura para a “Revista Habitat" no periodo
em que foi dirigida por Lina Bo Bardi, entre
outubro de 1950 e abril de 1954, buscando
compreender o processo de apreensdo da
cultura brasileira pela arquiteta. Nesse
contexto, a revista é analisada como um
registro de viagem, tanto em seu sentido
literal — evidenciado pelas incursdes de
Lina pelo interior do Brasil em busca de
expressodes culturais pouco conhecidas -
quanto em sua dimensdo simbdlica, ao
abordar a construg¢do de um imagindrio
sobre "o outro” cultural. A andlise dos

Palavras-chave: Revista Habitat; Lina Bo Bardi;

Habitat Magazine and the Invention
of a Gaze on Brazilian Culture

artigos da revista, acompanhada da
leitura critica das imagens que os
ilustram, revela escolhas inusitadas de
palavras, estruturas argumentativas e
valores exaltados, permitindo estabelecer
comparag¢des formais e simbdlicas com
as litografias produzidas pelos pintores
viajantes do século xix. Essa abordagem
amplia a compreensdo sobre a “Habitat”,
conectando-a a debates contemporéneos
sobre raga, género e colonialidade, ao
mesmo tempo em que revisita tradi¢des
visuais e narrativas que moldaram os
imagindrios culturais no Brasil.

registro de viagem.

La Revista Habitat y una invencién de una
mirada sobre la cultura brasilefa

This research proposes an alternative analysis of
"Revista Habitat" in the period it was directed by Lina

Bo Bardi, from October 1950 to April 1954, with the aim
of understanding the architect's process of engaging
with Brazilian culture. In this context, the magazine is
analyzed as a travel record, both in its literal sense —
evidenced by Lina's excursions into the country in search
of lesser-known cultural expressions — and in its symbolic
dimension, as it contributes to constructing an imaginary
of the cultural "other." The analysis of the magazine's
articles, accompanied by a critical reading of the images
that illustrate them, reveals unusual word choices,
argumentative structures, and the values it highlights,
allowing for formal and symbolic comparisons with the
lithographs produced by 19th-century traveling painters.
This approach broadens the understanding of “"Habitat",
connecting it to contemporary debates on race, gender,
and coloniality while also revisiting visual and narrative
traditions that have shaped cultural imaginaries in Brazil.

Keywords: documentary research; architecture;
professional representation.

Keywords: Revista Habitat; Lina Bo Bardi; travel record.

Esta investigacién propone otra posibilidad de lectura de
la "Revista Habitat" durante el periodo en que fue dirigida
por Lina Bo Bardi, entre octubre de 1950 y abril de 1954,
con el objetivo de comprender el proceso de apropiacién
de la cultura brasilefia por parte de la arquitecta. En este
contexto, la revista se analiza como un registro de vigje,
tanto en su sentido literal - evidenciado por las incursiones
de Lina en el interior de Brasil en busca de expresiones
culturales poco conocidas —como en su dimensién
simbdlica, al abordar la construccién de un imaginario
sobre el "otro" cultural. El andlisis de los articulos de

la revista, acompafado de una lectura critica de las
imdgenes que los ilustran, revela elecciones inusuales de
palabras, estructuras argumentativas y valores exaltados,
permitiendo establecer comparaciones formales y
simbdlicas con las litografias producidas por los pintores
vigjeros del siglo xix. Este enfoque amplia la comprension
de "Habitat", conectdndose con debates contempordneos
sobre raza, género y colonialidad, al mismo tiempo

que revisita tradiciones visuales y narrativas que han
moldeado los imaginarios culturales en Brasil.

Palabras clave: Revista Habitat; Lina Bo Bardi; registro
de vigje.
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