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O presente ensaio olha para a Galeria
Itapetininga e a Galeria Nova Bardo, que
fazem parte de um circuito de galerias do
centro novo de Sdo Paulo, consolidado na
década de 1950 com o plano urbano de
avenidas de Prestes Maia, para entendé-
las no contexto em que surgiram e como
sdo ocupadas hoje. O trabalho utilizou
quatro frentes de investigagdo: entrevistas,
vivéncias no espago, levantamento em

Downtown Galleries: a look at
modernity and urban transformation
in the city of Sao Paulo

acervos de noticia e contextualizagdo
histérica. Isso permitiu a criagdo de

um panorama de transformagdes, que
foram sistematizadas em uma linha do
tempo. A andlise realizada nesse ensaio
tem o objetivo de compreender o espago
arquiteténico proposto para essas galerias
e suas transformagdes ao longo do tempo
em relacdo ao contexto histérico da cidade
de Sdo Paulo e suas dindmicas.

Galerias del centro: una mirada sobre
modernidad y transformacion en
la ciudad de San Pablo

This paper aims to investigate the creation and now
the occupation of the Galeria Itapetininga and Galeria
Nova Bardo. The two galleries were stablished in the
1950s in Sao Paulo's new downtown in connection with
the Prestes Maia avenues urban plan. The research
methodology was based on interviews, experiencing

in the space, history contextualization, and collected
newspaper articles, which allowed us to create a
panorama of transformation, later systematized

in a timeline. The main goal is to understand the
architectural space aimed for these galleries and their
transformation over time in relation to the historical
context of the city of SGo Paulo and its dynamics.

Este ensayo analiza la Galeria Itapetininga y la Galeria
Nova Baréo, que son parte de un circuito de galerias
en el nuevo centro de San Pablo, consolidado en la
década de 1950 con el plan urbano de avenidas de
Prestes Maia. Para comprenderlas en el contexto en el
que surgieron y cémo son ocupadas hoy, el trabajo ha
utilizado cuatro frentes de investigacién: entrevistas,
vivencia en el espacio, busquedas en acervos de
noticias y contextualizacién histérica. Eso ha permito
la creacién de un panorama de transformaciones que
fueron sistematizadas en una linea del tiempo. El
andlisis realizado en este ensayo tiene como objetivo
comprender el espacio arquitectdnico propuesto para
estas galerias y sus transformaciones a lo largo del
tiempo, relaciondndolas con el contexto histérico de la
ciudad de San Pablo y sus dindmicas.
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INTRODUGAO

E no contexto das mudancas para a
criacdo de uma Sdo Paulo moderna, nos
anos 1950, que as galerias no centro da
cidade comegam a surgir. Atrelada ao
plano urbano de avenidas de Prestes Maia,
a proposta do uso do térreo dos edificios
como espago publico, coletivo, de comércio
e encontro levou & criagdo das galerias
comerciais que caracterizam até hoje o
centro novo da cidade.

A fim de compreender a diferenga entre
o que se desejava para esses lugares no
momento em que foram criados e o que
representam hoje, esse ensaio explora
duas galerias distintas: a Nova Bardo e a
Itapetininga, popularmente conhecida
como Galeria dos Brinquedos.

A sele¢do dessas duas galerias se deu a
partir de algumas de suas caracteristicas.
Ambas compartilham o fato de serem
reconhecidas devido ao uso comercial
especializado: discos de vinil, na Galeria
Nova Bardo, e brinquedos antigos, na
Galeria Itapetininga. No entanto, a
conformagdo espacial de cada uma é
muito distinta. Enquanto a Galeria Nova
Bardo segue os preceitos modernistas e
representa o desenho de uma arquitetura
brasileira feita na década de 1950 —
desenhando um espago ao ar livre, como
uma espécie de rua-prag¢a —, a Galeria
Itapetininga surge pela unido do térreo
de alguns edificios para a criagdo de
uma travessia comercial.

METODOLOGIA

Para entender o processo de transformagdo
tanto espacial como de ocupagdo das
galerias foram analisados artigos, noticias
e relatos nos acervos dos jornais Folha de S.
Paulo e O Estado de S. Paulo. Em paralelo,
para lidar com o espago no presente, foram
feitos estudos de campo com relatos
de vivéncia e observacdo, assim como
entrevistas com usudrios e comerciantes
locais. A partir disso, foi elaborada uma
linha do tempo com o intuito de cruzar as
diversas camadas de andlise, auxiliando
na leitura dos acontecimentos estudados,
numa dimensdo linear e temporal.

A busca pelos artigos nos acervos
da Folha e do Estaddo iniciou-se pelo

levantamento dos textos que abordavam

as galerias desde os anos 1950 até hoje.

Foram encontrados registros da Galeria

Nova Bardo a partir dos anos 1960, em

maior quantidade nas décadas de 1970 e

1980, e menor nas de 1990 e 2000. J& sobre

a Galeria Itapetininga encontramos noticias

nas décadas de 1950 e 1960 e, apds um

longo hiato, as noticias voltaram a aparecer

a partir dos anos 2000.

As entrevistas' foram feitas com os

donos de lojas dentro dessas galerias e

organizadas a partir das seguintes questdes:

1. H& quanto tempo a pessoa trabalhava na
galeria e hd quanto tempo existia a loja?

2. Por que a loja existe naquela galeria?

3. Quem sdo os clientes da loja? Sdo as
pessoas que estdo passando pela galeria
ou que a frequentam especificamente
para ir a loja?

4. O que a pessoa acha da arquitetura da
galeria? A passagem ajuda nas vendas?

Na Galeria Nova Bardo foram entrevistados

trés lojistas de discos de vinil e na Galeria

Itapetininga foi entrevistado um comerciante

de brinquedos coleciondveis para entender

a questdo do comércio especializado™

1. Por que a pessoa vende o
determinado produto?

2. Como comegou a aglomerag¢do de lojas
especializadas nesse produto na galeria?

O terceiro dispositivo de pesquisa

utilizado foi a de vivéncia no espago, que

gerou as proéprias entrevistas e também

a observacdo dos fluxos, utilizacdo e

disposi¢do das pessods nos espagos,

registros fotogrdficos e das lojas que

hoje estdo ativas em ambas galerias,

aprimorando assim seu perfil.

LINHA DO TEMPO

Diante dos diversos tipos de material

e conteUdo encontrados na pesquisa,

a produgdo de uma linha do tempo

se apresentou como solu¢do para

que essas informagdes se cruzassem
de maneira organizada e visual,
permitindo interpretagdes e andlises
dos acontecimentos ao longo dos anos.
A escolha dos dados teve como objetivo
sobrepor as informag¢des noticiadas

na midia sobre cada uma das galerias
aos acontecimentos urbanos no centro
da cidade e, entdo, analisar e entender
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como o momento histérico influenciou no
comportamento e uso das galerias ao longo
do tempo. Dessa forma, as informagdes
que auxiliaram no desenvolvimento dos
argumentos deste ensaio podem ser
revisitadas a qualquer momento durante

a leitura do texto.

A linha do tempo se inicia na década
de 1930 e vai até 2010. No primeiro plano
estd o nUmero de mencdes de cada
uma das galerias nas noticias de jornais
encontradas nos acervos da Folha e do
Estaddo, acrescido de um grdafico que
mostra a propor¢do dessas noticias dentro
das seguintes categorias: ocorréncias,
anuncios, centro, galeria e especifica¢do.
Essas categorias foram criadas para que
se classificassem as inUmeras noticias
encontradas de acordo com os assuntos
por elas abordados. Portanto, as noticias
que relatam assaltos, tiroteios, incéndios,

1950

1957: inauguragao
Galeria Itapetininga
arg: escritério Severo Villares

1960

1962: inauguragao
Galeria Nova Barao
arq: escritério Siffredi e Bardelli

andncios
ocorréncias
galeria

anuncios
andncios

contrabandos etc. fazem parte da
categoria "ocorréncias”; quando o assunto
é propagandas, vagas de emprego ou
imoveis para venda/locacdo, as noticias
sdo categorizadas como "andncios”;

na classificacdo “centro” entram as
reportagens sobre o centro de Sdo

Paulo, cuja temdtica é normalmente sua
ocupagdo ou esvaziamento; a categoria
"galeria” diz respeito ds reportagens sobre
o espac¢o da galeria, a vivéncia, arquitetura,
eventos realizados etc.; a Ultima categoria
criada é a de "especifica¢do”, destinada

a noticias que falam sobre o comércio
especifico das galerias.

No plano de fundo das noticias foi
sobreposto o periodo de implantagdo do
Plano de Avenidas e o nUmero de habitantes
no centro de Sdo Paulo ao longo dessas
mesmas décadas. Além disso, foram
marcados alguns acontecimentos relevantes
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Linha do tempo com sobreposi¢des de informagdes noticiadas na midia sobre
cada uma das galerias e acontecimentos e fatos urbanos de Sdo Paulo.

Fonte: Elaborado pelas autoras.

para o tema, como a inaugurag¢do da
primeira galeria do centro de Sdo Paulo e
a inaugurag¢do de cada uma das galerias
estudadas, assim como outras datas de
marcos urbanos no centro da cidade.

GALERIA NOVA BARAO

A Galeria Nova Bardo, projeto do escritério
Siffredi e Bardelli, do ano de 1962, faz

parte de uma onda de projetos de galerias
no centro de Sdo Paulo, iniciada em 1933
com a Galeria Guatapard. Propriedade da
familia Citron e de outros investidores de
peso, a Galeria Nova Bardo foi projetada
para sediar apartamentos, escritérios e
lojas de alto padrdo, nos moldes dos demais
estabelecimentos da regido na época.

A estratégia de uma galeria
multifuncional era algo inusitado para
esses investidores, que apds as experiéncias
do edificio Grandes Galerias e do Centro
Comercial Presidente — duas situacdes em
que viram o uso estritamente comercial
se desgastar — encontraram na variedade
de usos uma ferramenta para manter
o fluxo de pessoas mais constante e a

vida no edificio mais pulsante. Fazendo
uso de ideais da arquitetura moderna, o
projeto da Galeria Nova Bardo propde uma
permeabilidade quase cenogrdfica: insere
uma estrutura de rua e calgcada internas
com os mesmos materiais utilizados no
passeio publico, o que acaba por “sublinhar”,
ou seja, reforgar exageradamente a
proposta de um espago aberto, poroso, que
mantém uma continuidade com a rua. Essa
ideia de uma rua interna foi utilizada como
estratégia de marketing na época em que a
galeria foi inaugurada.

Analisando recortes de noticias da Folha
e do Estaddo, podemos perceber que a
galeria era apresentada, nas décadas de
1960, 1970 e — principalmente — 1980, como
um espago glamourizado da cidade de Sdo
Paulo, com seus finissimos conjuntos de
escritérios e pessoas de "boa apresentagdo”
para lidar com o publico das lojas. Nesse
periodo, no entanto, o centro novo ja
comeg¢ava a apresentar sua “decadéncia”
com o surgimento de novas centralidades,
se expandindo no sentido da Avenida
Paulista. Porém, devido & complexidade
de acontecimentos e dindmicas da cidade,
tais centralidades acabavam coexistindo e

40
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competindo entre si, principalmente no
que diz respeito ao aspecto econdémico.

Essa questdo pode explicar a forte
promog¢do mididtica do centro como um
"lugar de luxo", sociabilidade e promotor
de eventos de grande alcance, para
além de sua importdncia comercial, um
lugar onde as pessoas se encontravam.
Um exemplo dessa autopromogdo é o
concurso de decoragdes de fim de ano,
do qual a Galeria Nova Bardo foi camped
mais de uma vez. Uma noticia retirada da
Folha de S. Paulo conta que foram gastas
mais de trés mil horas de trabalho na
decorag¢do da galeria, em 1979, deixando
claro o grande investimento que era
realizado pela administra¢do do edificio
em busca de reconhecimento.

Outra estratégia de manter o
centro novo competitivo em relag¢do
as novas centralidades de Sdo Paulo
foi a implementa¢do dos calgaddes
em diversas ruas, na metade dos anos
1970. A ideia era de que, com isso, os
pedestres teriam mais seguranga e
tranquilidade para realizar suas compras,
aumentando assim, a quantidade de
compradores no centro. Mesmo assim,
como podemos ver na noticia retirada
da Folha, os comerciantes sentiram
uma piora expressiva nas vendas apds a
implementagdo dos calgaddes.

Essa noticia, de 1977, é anterior em
apenas dois anos a noticia apresentada, a
respeito dos enfeites de natal na Galeria
Nova Bardo. Podemos entender esse fato
como uma evidéncia da grande oscilagdo
que ocorria nesse periodo em relag¢do
as dindmicas do centro, alternando
momentos de maior investimento e de
maior uso e circulagdo, com momentos de
esvaziamento econdémico e social.

Esse processo de transferéncia do
centro para outras centralidades do
polo concentrador do poder econémico
e da escolha do local de habitacdo das
elites causou outro tipo de fenédmeno:

a especializagdo. Ao mesmo tempo

em que o centro novo foi se tornando
estritamente comercial, esse comércio
comegou a se especializar intensamente,
com conglomerados de vendedores que
viram nessa estratégia uma possibilidade
de se fortalecer, como exemplificado pela
noticia de 1981, retirada do O Estado

de S. Paulo.

Esse fendmeno atingiu também a
Galeria Nova Bardo, primeiramente com
as joalherias, nos anos 1980 e depois com
os discos de vinil, a partir dos anos 2000
até os dias atuais, que ocupam a rua
elevada da galeria:

Aqui na galeria jé tinham algumas lojas
de vinil, entdo aconteceu o que a gente
chama de efeito manada, uma loja
chama a outra. Tem gente que acha
isso ruim, que vé as outras lojas como
competi¢do. Mas eu ndo, eu enxergo
mais com um viés de colaboragdo.

Se vocé vem aqui e ndo encontra o

que procura na minha loja, vocé pode
encontrar na loja do lado e assim por
diante. Compensa mais vocé ir em um
lugar especializado, com vdrias pessoas
comercializando a mesma coisa, do que
ir em uma lojinha de bairro, que se vocé
ndo achar o que procura, depois vai ter
que se deslocar muito para achar uma
outra loja do mesmo produto.

E eu acho que outro fator pras lojas
virem pra cd, tem a ver com o aluguel.
Aqui na Nova Bardo é bem mais barato.
A gente paga 1.500 reais. Uma loja
desse tamanho na Galeria do Rock, por
exemplo, chega a 10.000 reais. A Nova
Bardo recebeu muito desses érfdos da
Galeria do Rock, que sairam por conta
do aumento do aluguel mesmo. Esses
chineses que chegaram com essas lojas
de ténis acabaram dominando tudo.
Eles vendem em quantidade muito
mais do que a gente, entdo eles tém
condi¢des de pagar um aluguel tdo caro
assim. (K., dona de loja de discos, 2019).

A ocupagdo das lojas de vinil na rua
elevada da galeria — que possui um fluxo
menor de pessoas quando comparado
com o da rua térrea — se deu em func¢do
do fato dessa comercializa¢do especifica
possuir, também, um puUblico muito
especifico. Desse modo, ndo depende

da relagdo direta com os pedestres que
estdo sé de passagem pela galeria, mas
sim do conhecimento dentro do grupo de
colecionadores de discos.

O publico do vinil é bem direcionado.
As pessoas que vem aqui jé sabem da
existéncia da loja. E até pela loja estar
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Bardo de lta ninga — Entrega dentro de 90 dias
Ria peu Localizagio privilegiada.
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R ¢ 35:5996 — Stdicalizado CRECI n* 37.

POLOBRAS CONFECGTES S. A.

Tecidos @ Confecgdes de Jersey

A FABRICA POLOBRAS CONFECCOES S.A.
comunica & praga em geral e aos seus clien-
tes e amigos, a aberlura de seus escritérios
no centro, & rua 7 de Abril, 356 — Galeria
ltapetininga — sobreloja — fone 35-4045.

Neste local estardo em exposicGo e vendas
seus conhecidos produtos “Polojersey” — jer-
\ sey de 16 e de algoddo, tecidos e arfigos
confeccionados.

A nova localizagdo da Polobrds ConfecgSes

S.A! visa dar aos senhores clientes mais fa-
cilidades para exame de mostrudrio e com-
pras de tecidos.

Polobras Confecgdes S. A.

no segundo andar, muitas pessoas que
passam ndo prestam aten¢do, muita
gente nem chega a subir. (R., dona de
loja de discos, 2019).

Assim, a dindmica de fluxos mais intensa
no térreo, que dd continuidade e conexdo
as ruas, abarca outros tipos de loja, que
sobrevivem melhor a essa dindmica de
passagem proposta pela arquitetura da
galeria. Foi possivel observar um total de
114 lojas na Galeria Nova Bardo, dentre
elas podemos listar:

Lojas rua térrea:

« 11joalherias;

« 9 lanchonetes;

« 5 cabeleireiros;

. 5 farmdcias;

+ 4 lojas de calgados;
« 3 oticas;

« 3 casas de cdmbio;

Anudncio de locagdo de escritérios na
Galeria Nova Bardo.
Fonte: FOLHA DE S. PAULO, 1964, p.5.

AnuUncio da abertura do escritério da
Fdbrica Polobrds na Galeria Itapetininga.

Fonte: 0 ESTADO DE S. PAULO, 1959, p-1.

« 3 casas de crédito direto;

« 3 perfumarias;

+ 2lojas de chocolates;

« 2lojas de conserto/ capa de celular;
+ 2 lojas de embalagens;

+ 1loja de liquidificadores;

+ 1loja de bolos;

« 1barbearia;

+ 1loja de design de sobrancelhas;
+ 1loja de camisas;

+ 1relojoaria;

+ 1loja de conserto de relégios;

+ 1lotérica;

+ 1loja de cosméticos;

+ 1loja de produtos naturais;

+ 1tabacarig;

+ 1loja de roupas;

+ 1loja de dudio e video;

« 1estudio de tatuagem;

+ 1loja de suplementos;

+ 1loja de artigos esotéricos e religiosos;
+ 1sebo de livros;
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Fonte: 0 ESTADO DE S. PAULO, 1970, p.40.

+ 1loja de guarda-chuvas;
+ 1local de xerox.

Lojas rua elevada:

+ 17 lojas de discos de vinil;

« 13 cabeleireiros;

« 5 dticas;

« 3 lojas de roupas;

+ 1loja de moedas antigas;

+ 1agéncia de turismo e viagens;
+ 1costureirg;

+ 1lanchonete;

« 1escola de kumon.

Ainda analisando o comércio de vinil,
percebe-se que as lojas acabam
formando um ponto de encontro para
os amantes de disco, que se renem
para comprar, conversar, ouvir musica

e até mesmo, em algumas lojas,
discotecar e tomar uma cerveja.

E possivel notar um ambiente de
descontrag¢do na rua superior, diferente
da rua térrea. Nas lojas de discos a
sensag¢do é mais intimista, as conversas
com os vendedores sdo mais demoradas
e o barulho constante tipico das ruas
do centro pode ser esquecido por
alguns minutos, enquanto se aprecia
um bom disco.

A rua elevada, com o comércio de
vinil, propicia uma espécie de viagem no
tempo e sua caracteristica colecionista
representa um tipo de resisténcia ao tdo
acelerado ritmo com o qual a légica da
indUstria da mUsica opera atualmente.

Em todo caso, ndo sdo todos os
vendedores que sdo adeptos a esse
ambiente mais descontraido, como
é o caso de uma das vendedoras
entrevistadas e dos préprios moradores
da parte residencial do edificio:

Tem muita gente que coloca frigobar
com cerveja nas lojas, que deixa as
pessoas fazerem discotecagem, mas
meu pai ndo gosta disso, o negdcio dele
é vender mesmo. E aqui todo mundo

se conhece né? E uma espécie de rede,
todo mundo conhece todo mundo, entdo
acaba que as pessoas se renem mesmo,
mas meu pai ndo gosta muito disso...

(R., dona de loja de discos, 2019).

Eles [moradores] odeiam a gente.

Nd&o gostam do pessoal aqui do segundo
andar da galeria. Por eles a gente

nem estaria aqui. (c., dono de loja

de discos, 2019).

Apesar das divergéncias apontadas,

fica claro que ambas as ruas da galeria
propdem outro ritmo ao centro da cidade,
uma espécie de respiro. Uma das razdes
para essa sensagdo se dd em fungdo de
sua arquitetura extremamente aberta,
da presenga constante da luz natural e
da boa ventilagdo.

GALERIA ITAPETININGA (GALERIA
DOS BRINQUEDOS)

A Galeria Itapetininga foi inaugurada em
1957 e seu espaco é resultado da jun¢do de
dois edificios independentes, conectados
por um terceiro bloco no meio da quadra.
Sua existéncia possibilita a conexdo das
ruas Bardo de Itapetininga e Sete de Abril,
assim como ocorre com a Galeria Nova
Bardo. A passagem que o espago propde
ndo é linear; ao adentrd-la pela Bardo de
Itapetininga o caminho se constréi em
zigue-zague e ndo se vé ao final a Rua Sete
de Abril. Diferente da Galeria Nova Bardo,



Galeria redne brinquedos antigos

Comerciantes resgatam carrinhos e bonecos que foram sucesso nos anos 70 e 80, fazendo a alegria dos colecionadores

RELIQUIAS
Rafael Ribella

Brinquedos antigos sem ne-
nhum valor comercial para
grande parte das pessoas sao
vendidos comoverdadeirasreli-
quias para os compradores que
freqiientam a Galeria Itapeti-
ninga, localizada entre as ruas
Barao de Itapetininga e Sete de
Abril, nocentro de Sao Paulo.O
local é ponto de encontro de co-
lecionadores e retine raridades
espalhadas pelas 13 vitrines. Os
precos variam a partir de R$ 2,
mas alguns clientes chegam a
desembolsar até R$ 400 para
levaruma (inica pecaparacasa.

per-heréis, fabricados no Bra-
silapartirdo finaldosanos 70.”

A lista de brinquedos de Ro-
drigues inclui bonecos antigos
do Batman e do Quarteto Fan-
tastico, com precos entre R$10
eR$70. Mas o item mais raro é
um carrinho alemao de autora-
ma (uma Ferrari), feito em
1958, 4 venda por R$400.

Colecédodo Forte
Apache, Playmobil e
bonecos do Falcon
sao muito procurados

Jigue-zague

Na regido conhecida como
“centro novo”, entre a praca
Dom José Gaspar e a
avenida Sdo Jodo, da para
atravessar trés longos
quarteirdes emendando
galerias de rua. Construidos
na primeira metade do
século 20, os prédios da
regido seguem o ideal
modernista e unem, num s
lugar, moradia, comércio e
trabalho. Por isso, ha pelo
menos 15 galerias por ali
—o que corresponde a mais
de 20 opgdes de caminhos
alternativos a rua. “Se
chove, eu entro ali

na galeria Itapetininga,
depois na outra, na outra,
na outra e chego na Sao
Jodo. Pego o 6nibus
sequinha”, conta, molhada
de suor, aambulante
Virginia Chagas, 63.

O comerciante Paulo Rodri-

gues diz que grande parte dos
compradores 0 pessoas que
tiveram os brinquedos quando
eramcrianca, depoissedesfize-
ram deles e hoje voltam para
resgatar parte da infancia.
“Vendo de tudo, mas minha es-
pecialidade sao bonecos de su-

Matéria sobre a venda de brinquedos antigos na Galeria Itapetininga

Fonte: RIBELLA, 2005, p.142.

Texto sobre o centro de Sdo Paulo e suas galerias retirado do Guia da Folha.

Fonte: FOLHA DE S. PAULO, 2014, p.1.

a passagem estabelecida pela Galeria
Itapetininga ndo é tdo dbvia: ndo se pode
prever o percurso que promove antes de
caminhar por ela, influenciando no fluxo
encontrado ali.

A galeria é um pouco escondida, a
entrada ndo é muito grande. Agora a
visibilidade melhorou um pouco porque
trocaram as luzes, antes ela era muito
escura. Tem bastante gente que usa a
galeria como passagem, por ser mais
agraddvel e mais seguro, mas tem muita
gente que nem sabe da existéncia disso
aqui. (F., dono de um ponto de venda da
galeria, 2019).

Suas lojas se organizam, em boa parte,
dentro de uma estrutura de vitrines, sendo
estas compostas por pequenos mddulos

para a comercializagdo dos produtos. Ndo
hd, como usualmente ocorre, uma loja
separada da vitrine, sendo esta, apenas
para divulgagdo. A vitrine é a prépria loja.

A partir das pesquisas nos acervos
em jornais descobriu-se que a galeria
sempre teve esse cardter comercial forte,
constatado pelas noticias de anUncios de
suas lojas. Esse comércio era variado, porém,
a partir dos anos 2000, 0 mesmo movimento
de especializagdo das lojas observado na
Galeria Nova Bardo se repete na Galeria
Itapetininga. Apoiada pela estrutura de
vitrine — que sempre existiu no projeto desse
espac¢o — a galeria recebeu a primeira loja de
brinquedos antigos e coleciondveis cerca de
quinze a vinte anos atrds.

O primeiro [a comercializar brinquedos]
foi o Senhor Gilberto, que infelizmente



jé é falecido. As vitrines aqui sempre
existiram. A primeira a colocar objetos
de antiguidade foi a Dona Nadine, que
é da familia dos donos do prédio e foi
inspiragdo para o nome do edificio
acima da galeria. (F., dono de um ponto
de venda da galeria, 2019).

A partir dai foram abrindo mais pontos

de vendas desse tipo de produto, que se
tornou identidade da galeria. A disposi¢do
das vitrines nesse espago de passagem é
um ponto de destaque para o comércio,
permitindo outro tipo de clientela que ndo
a de colecionadores, inclusive estrangeiros,
em busca dos brinquedos.

As pessoas chamam de vitrine, mas
na verdade sdo pontos de venda. Eu
acho que é um esquema muito bom
de trabalhar, porque vocé consegue
expor todos os seus produtos de uma
vez so. [...] A gente recebe pessoas do
mundo inteiro, porque essa situag¢do
de ter tantas lojas de brinquedos
antigos em um sé lugar é algo muito
Unico. (F., dono de um ponto de venda
da galeria, 2019).

A Galeria ltapetininga tem um total de 40
lojas e, apesar da grande predominéncia
do comércio de brinquedos, possui
também outros estabelecimentos, que
podem ser listados abaixo:

» 18 lojas de brinquedos;

« 3joalherias;

« 3 perfumarias;

« 3 lojas de brinquedos e antiguidades;
« 2lojas de pedras e cristais;

« 2relojoarias;

» 1loja de bolsas e lingerie;

« 1loja de bijuterias;

« 1 6tica;

« 1costureirg;

. 1café/ lanchonete;

« 1chaveiro;

+ 1loja de roupas;

« 1loja de cartuchos;

« 1estudio de tatuagem.

O comércio de brinquedos antigos causa
um efeito similar ao comércio de discos
na Galeria Nova Bardo: uma viagem no
tempo. Sdo mais de 60 anos de histéria
em brinquedos do mundo inteiro. Essa
viagem, no entanto, ndo fica completa

apenas com o vislumbre dos brinquedos
nas vitrines, mas sim com os relatos

dos senhores colecionadores donos dos
pontos de venda, que fazem questdo de
demonstrar sua paixdo pelo colecionismo
e pelos brinquedos:

Eu sou colecionador desde crianca.

Sou bidlogo de formagdo, mas minha
paixdo sempre foi os brinquedos, depois
que eu me aposentei resolvi trabalhar
com o que eu verdadeiramente gosto.
Nunca se fica triste quando se trabalha
com brinquedo. (F., dono de um ponto
de venda da galeria, 2019).

CONSIDERAGOES FINAIS

A Galeria Itapetininga, assim como a
Galeria Nova Bardo, faz parte de um
circuito mais amplo de galerias do centro
novo de Sdo Paulo. Apesar de suas
disparidades, essas galerias buscavam
criar uma generosidade com o pedestre,
que via na convivéncia e sociabilidade o
exercicio da cidadania.

Podemos entender que, mesmo tendo
as galerias sofrido modificagdes — seja em
seu uUso, na arquitetura, ou na influéncia
econdmica —, sua vocacdo como um
espago de vivéncia ainda é muito presente.
As galerias ndo perderam sua fungdo, mas
se adequaram as mudangas da cidade e
suas novas dindmicas, mantendo-se ainda
como um espago Util.

Elas também espelham os momentos
pelos quais passou o centro da cidade,
representando o glamour de quando esse
espago tinha notoriedade, se reinventando
a cada mudanga de publico e de pulso da
cidade e, mesmo assim, mantendo sua
fun¢do de passagem, conexdo e vivéncia.
E por isso que também hoje, com os
movimentos crescentes de recupera¢do
do centro, elas voltam a aparecer nas
reportagens ndo sé como um lugar de
vendas, mas como um lugar significativo
da cidade.

Em uma metrépole globalizada como
Sdo Paulo, onde a especulagdo imobilidria
e o capital muitas vezes ditam as regras,
manter esses espagos, essas joias da
arquitetura moderna que também
representam um imagindrio moderno de
urbanidade, é algo muito significativo.



NOTAS

1. As entrevistas na Galeria Nova Bardo foram
realizadas no dia 27 de maio de 2019, e as da Galeria
Itapetininga no dia 30 de maio de 2019.
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